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PROJEKT

UCHWALA NR
RADY MIASTA SULEJOWEK
zdnia... ... 2023 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie gminy Sulejéwek

obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz

ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
0 samorzgdzie gminnym (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 40; z p6zn. zm.), art. 37a oraz
art. 37b ust.6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503, z p6ézn zm.),

majac na celu poprawe jakosci przestrzeni publicznych, wydobycie waloréw
przestrzennych miasta i uporzagdkowanie krajobrazu,
Rada Miasta Sulejéwek uchwala co nastepuje:

Rozdziat 1
Przepisy ogoélne

8 1. Ustala sie zasady i warunki sytuowania na terenie miasta Sulejowka
obiektdw matej architektury, tablic reklamowych iurzgdzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, zwane dalej Uchwatg Reklamowa.

8§ 2. Integralnym elementem Uchwaty Reklamowej jest zatgcznik nr 1 do
uchwaly — rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez
Burmistrza Miasta uwag wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu
Uchwaty Reklamowe;.
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Rozdziat 2
Definicje, metodyka ustalania gabarytéw i liczby szyldow

8 3. llekro¢ w Uchwale Reklamowej jest mowa o:

1) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ zabytki, ujete
w Gminnej Ewidencji Zabytkow (w tym w szczegdlnosci wpisane do Rejestru
Zabytkéw);

2) elewacji budynku - nalezy przez to rozumie¢ ptaszczyzne przegrody
zewnetrznej budynku (Sciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami, detalami
architektonicznymi i attyka, ktérej:

a) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

b) krawedzig gorng sg najwyzej potozone elementy wykonczeniowe Sciany, attyki
lub linia styku Sciany z okapem potaci dachowej,
a w przypadku wolnostojgcych budynkéw parterowych gorna krawedz bryly
budynku — dachu lub zadaszenia,

c) wysokos$cig jest odlegto$¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym
punktem dolnej i najwyzej potozonym punktem gérnej krawedzi elewacji;
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3) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe, ktérych powierzchnie ekspozycyjng tworzg ptaskie lub przestrzenne
litery badz grafiki — w tym szczegolnie napisy, znaki, logo, symbole mieszczace
sie we wlasnym obrysie i nieposiadajgce tfa;

SLYLD

formie wielostronnej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowag lub
urzagdzenie reklamowe posiadajgce dwie lub wiecej, skierowane w réznych

kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokosSci
i posiadajgce te same gabaryty;

A\

4)
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5) formie wolnostojgcej — nalezy przez to rozumiec taki sposob sytuowania tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktdérym posiadajg one niezalezng
wiasng konstrukcje nosng, trwale lub nietrwale zwigzang z gruntem,;

6) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumiec¢ uskoki
i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materialu wykonczeniowego, boniowanie
oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;

7) nosniku reklamy — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg nie bedacg
szyldem lub urzadzenie reklamowe nie bedgce szyldem;

8) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie
proste:

a) biegngce na przedtuzeniu krawedzi otworéw okiennych i drzwiowych elewacji,

b) osie symetrii otworéw okiennych i drzwiowych,

c) biegngce na przedtuzeniu uskokéw elewacji lub zmiany materiatu
wykonczeniowego,

d) krawedzie lub osie symetrii $cian,

e) krawedzie lub osie symetrii istotnych detali architektonicznych;

9) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez torozumie¢ czes¢ tablicy
reklamowej lub urzgdzenia  reklamowego, niestanowigcg elementow
konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy;

10) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ nosnik reklamy,
umieszczony tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni (lub sierpnia przypadku
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reklamy zgodnie z kodeksem wyborczym) w zwigzku z posiadajgcym date
rozpoczecia i zakonczenia wydarzeniem dostepnym publicznie;

11) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame okolicznosciowa,
obejmujgca materiat wyborczy, referendalny, reklame kandydatéw lub organizacji,
ktore reprezentujg, sytuowane na potrzeby kampanii referendalnych, wyborczych
(parlamentarnych, w tym do Parlamentu Europejskiego, prezydenckich,
lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

12) standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojgcej — nalezy
przez to rozumieC obowigzek trwatego zwigzania z gruntem, poprzez:

a) umieszczenie fundamentu w catosci lub minimum w 70% kubatury fundamentu,
ponizej poziomu terenu lub

b) zachowanie wspdlnego poziomu goérnej krawedzi ptyty fundamentowej
z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni, na ktorej tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

— -

13) standardzie wyswietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposéb wyswietlania
reklam umozliwiajgcy biezgcg zmiane informacji wizualnej z poszanowaniem
komfortu odbiorcy, przez co rozumie sie:

a) zachowanie statosci obrazu,

b) brak stosowania efektow wizualnych i przerw pomiedzy kolejno wyswietlanymi
reklamami,

c) w zakresie jasnosci stosowanie alternatywnie:
- stalej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,
- zmiennegj jasnosci wyswietlacza, ktora nie moze przekraczad:
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-- w dzieh — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system
regulacji jasnosci,

-- w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny
system regulacji jasnosci,

-- w nocy — 400 cd/mz;

14) sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumiec sposéb sytuowania szyldow
w formie wolnostojgcej, w przypadku wystepowania wiecej niz jednej dziatalnosci
na danej nieruchomosci, polegajgcy na obowigzku umieszczenia szyldéw wielu
podmiotdw, dziatajgcych na jednej nieruchomosci na wspdlnej konstrukcji.

STYLD
|

N

15) szyldach umieszczonych na dachu — nalezy przez to rozumieC szyldy
umieszczone powyzej elewacji, zlicowane z nig lub cofniete wzgledem
ptaszczyzny elewacji mocowane do dachu lub attyki;

16) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujgcy sie
poza budynkami i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajgcy zdalne
dostarczanie ustug oraz petng Ilub czesciowg samoobstuge Klienta,
w szczegolnosci: bankomaty, automaty z zywnoscig, paczkomaty, lodowki
Z zywnoscig, panele i stacje dostarczajgce ustugi transportowe;
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17) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ przestrzenie otwordéw okiennych lub otworéw
drzwiowych;

Z
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18) wysokim standardzie jakosciowym — nalezy przez to rozumie¢:

a) zachowanie ciggtosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementéw
konstrukcyjnych

b) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukcji,

c) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych,

d) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach
miekkich, przez co rozumie sie zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni
ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur i zagiec;

19) zasadzie wspdlnych osi kompozycyjnych — nalezy przez to rozumie¢ sposéb
sytuowania roznych szyldéw na elewacji budynku, w ktérym tgczy sie nastepujgce
rozwigzania kompozycyjne:

a) w przypadku osi poziomych, szyldy te zachowujg wspolng wysoko$¢ oraz
sg sytuowane na jednej wysokosci a w przypadku spadku terenu na tym samym
poziomie w odniesieniu do jednej z osi kompozycyjnych elewacii,
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b) w przypadku osi pionowych, szyldy te zachowujg wspolng szeroko$¢ oraz sg
sytuowane w wyrownaniu do jednej osi pionowej, wynikajacej z uktadu osi
kompozycyjnych elewacji,

c) w przypadku zastosowania wielu osi, szyldy te zachowujg te samg wysokosc¢
i szerokos¢, tworzgc uktad szachownicowy o minimum trzech wierszach lub
minimum trzech kolumnach.

9|Strona



§4. llekroc w Uchwale Reklamowej uzyto poje¢ zdefiniowanych

w przepisach odrebnych, nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi
przepisami, w szczegoélnosci:

1)

2)

przepisami z zakresu planowania i zagospodarowania: reklama, szyld, tablica
reklamowa, urzgdzenie reklamowe;

przepisami prawa budowlanego: budynek, budowla, obiekt budowlany
I tymczasowy obiekt budowlany, obiekt matej architektury.

§5. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Reklamowej gabarytow,

odlegtosci i powierzchni wprowadza sie nastepujgce zasady:

1)
2)

3)

dopuszcza sie tolerancje wykonawczg lub btad pomiaru +/- 5%;

wskazane w Uchwale Reklamowej odlegtosci miedzy tablicami reklamowymi lub
urzgdzeniami reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzgdzeniami
reklamowymi lub budynkami liczone sg jako najkrétsze odcinki, tgczgce ich
skrajne elementy;

gabaryty takie jak: szerokos¢, wysokos¢ i grubosé, podaje sie w odniesieniu
do najwigkszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, gdzie:

a) szerokosc jest gabarytem poziomym,

b) wysokosc jest gabarytem pionowym,

c) grubos¢ jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni
ekspozycyjnej,

d) wysokos$¢ catkowitg podaje sie w odniesieniu do poziomu terenu, nawierzchni
lub powierzchni gruntu, na ktérych sytuowana jest tablica reklamowa,
urzgdzenie reklamowe, ogrodzenie lub obiekt matej architektury, na ktorych sg
umieszczone bezposrednio;

GRUBOSC

WYSOKOSC

ODLEGLOSC

J

WYS| CALKOWIT
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4)

5)

6)

1)
2)

3)

gabaryty, o ktérych mowa w pkt 3 dotyczg elementéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, znajdujgcych sie powyzej gruntu lub nawierzchni,
na ktérej sie znajdujg oraz poza licem muru, do ktérego sg przytwierdzone;
powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych
przypadkach, liczona jest w nastepujgcy sposob:
a) jako powierzchnia prostokgta opisanego na skrajnych elementach danej tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego:

- dla tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych w formie azurowej, w tym
dla uktadu rewersowego lub wklestego, gdzie bierze sie pod uwage gabaryty
zewnetrzne pozostawionego elementu,

- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,

- dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach
urzagdzenia reklamowego, ktdrego podstawa oparta jest na gruncie;

SLUYLD
o 4

podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy wielostronnej,
dotyczg odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.

8 6. Powierzchnie ekspozycyjng traktuje sie jako jeden szyld w przypadku:

zastosowania formy azurowej szyldu — wszystkie elementy takiego szyldu;
umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego
witryny badz na jednej elewaciji przeszklonej;

szyldu w formie wolnostojgcej i formie wielostronne;.
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Rozdziat 3
Postanowienia dla szyldow

87. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldéw wylgcznie na zasadach
i warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach
i z ograniczeniem maksymalnej liczby szyldow dopuszczalnych dla kazdej dziatalnosci
prowadzonej na danej nieruchomosci.

2. Ogranicza sie taczng liczbe szyldow jednej dziatalnos$ci prowadzonej
na danej nieruchomosci do:

1) maksymalnie 8, z zastrzezeniem maksymalnej liczby szyldow dla danego
miejsca  sytuowania, wprowadzonej w kolejnych paragrafach oraz
Z zastrzezeniem pkt 2;

2) na elementach krajobrazu kulturowego maksymalnie 5 szyldow, z zastrzezeniem
maksymalnej liczby szyldoéw dla danego miejsca sytuowania.

MAX. 8 SZYLDOW
JEDNEJ DZIALALNOSCI
NA NIERUCHOMOSCI

(MAX. 5 NA
NIERUCHOMOSCI
Z ZABYTKIEM)

3.  Warunkiem sSwiecenia, oswietlania Ilub podswietlenia szyldéw jest
zastosowanie Swiatta o statej temperaturze i natezeniu.

4. Dopuszcza sie stosowanie szyldow o zmiennej tresci w przypadku, gdy ich
powierzchnia ekspozycyjna nie przekracza gabarytow 1,2 m szerokosci i 1,8 m
wysoKosci.
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§ 8. Szyldy na elewacjach budynkéw:

0,8x 0,8 x 0,3m I I l I I l I I I GRUBOSC 0,3m

e el T

1) maksymalna liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: 3 szyldy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) obowigzuje odniesienie do wybranych osi kompozycyjnych elewacji poprzez
wyrownanie do nich lub sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,
b) obowigzuje dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby
zachowac widocznos$¢ elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub
0 znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie szyldow:
- w granicach wyznaczonych krawedziami elewacji,
- poza istotnymi detalami architektonicznymi,
- poza balustradami i kratownicami,
- W sposob nieprzekraczajgcy krawedzi otwordw okiennych i drzwiowych oraz
krawedzi elewacji,
c) w przypadku umieszczania szyldow wiecej niz jednej dziatalnosci
na nieruchomosci obowigzuje zasada wspolnych osi kompozycyjnych,
d) dopuszcza sie forme wielostronng dla szyldow sytuowanych prostopadle do
elewaciji,
3) gabaryty:
a) powierzchnia ekspozycyjna: wynikajgca z pkt. 2;
b) grubos¢ szyldow sytuowanych réwnolegle do elewacji: 0,3 m;
C) szerokosc¢ i wysokos$¢ szyldow sytuowanych prostopadle i sko$nie do elewacji:
0,8 m;
d) grubosc¢ szyldéw sytuowanych prostopadle do elewaciji: 0,3 m.
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809. Szyldy na dachu budynku:

MAX. 1/5
WYSOKOSCI
ELEWACJI

1) maksymalna liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: 1 szyld;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) obowigzuje zastosowanie formy azurowej,
b) w przypadku umieszczania szyldow wiecej niz jednej dziatalnosci
na nieruchomosci obowigzujg zasada wspolnych osi kompozycyjnych;
3) gabaryty maksymalne: wysokos¢ maksymalnie 1/5 wysokosci elewacii
i rbwnoczes$nie nie wyzsza niz wysokos¢ dachu lub wysokos$¢ zadaszenia, na

ktorym sie znajduje, w przypadku sytuowania na potaci dachu skosnego lub
zadaszenia.
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§ 10. Szyldy sytuowane w witrynach

MAX. 30%
POWIERZCHNI
OTWORU
OKIENNEGO

1) maksymalna liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: 2 szyldy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie umieszczanie bezposrednio na szybie z zachowaniem
widoczno$ci elementow stolarki okiennej,
b) dopuszcza sie sytuowanie formy azurowej mocowanej do nadprozy lub osciezy
z mozliwoscig przestaniania stolarki okiennej;
3) gabaryty: dopuszcza sie przestanianie maksymalnie 30% powierzchni otworu
okiennego.
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§ 11. Szyldy w formie wolnostojacej:

GABARYTY:
MAX.3x8x 0,4 m

(MAX.6x 12x 2m DLA
TERENOW USLUG | HANDLU)

MIN. 2m OD BUDYNKU

(a) o (a)
—] - —
> > >
N N N
1 | MIN. 1m OD » » %
OGRODZENIA -
WJAZD NA POSESJE 3 SZYLDY DODADKOWE

1) liczba maksymalna szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci tgcznie:
a) 1 szyld na kazdy wjazd na posesje,
b) 3 szyldy dodatkowe, niezalezne od liczby wjazdéw;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w przypadku istnienia wiecej niz dwoch dziatalnosci posiadajgcych szyldy
na nieruchomos$ci obowigzuje sytuowanie zbiorcze;
b) warunkiem sytuowania szyldow o wysokosci powyzej 1 m jest trwate zwigzanie
Z gruntem,
c) dopuszcza sie forme wielostronng,
d) obowigzuje zachowanie minimalnych odlegtosci:
- od ogrodzenia: 1 m,
- od budynku: 2 m;
3) gabaryty maksymalne:
a) nieruchomosci przeznaczone w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego jako tereny zabudowy ustugowej, produkcyjnej lub sktadowej:
- powierzchnia ekspozycyjna szyldu: 18 m?,
- wysokos¢: 12 m,
- szerokosc¢: 6 m,
- grubosé¢: 2 m,
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b) nieruchomosci pozostate:
- powierzchnia ekspozycyjna szyldu: 6 m,
- wysokosc¢: 8 m,
- szerokosc¢: 3 m,
- grubos¢: 0,4 m,

8 12. Szyldy na ogrodzeniach:

1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci:

a) 1 szyld zintegrowany z bramg wejsciowg lub furtka,

b) 1 szyld na kazde przesto ogrodzenia w przypadku jego zintegrowania
Z przestem;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) w przypadku szyldow zintegrowanych z bramg wejsciowg lub furtkg — szyldy
muszg stanowiC nierozerwalng catos¢ z wybranymi elementami bramy lub
furtki,

b) w przypadku szyldow zintegrowanych z przestem ogrodzenia — szyldy muszg
stanowi¢ nierozerwalng catosc z przestem ogrodzenia;

3) gabaryty maksymalne powierzchni ekspozycyjnej:

a) szyld zintegrowany z bramg wej$ciowa lub furtkg: 2 m?,

b) szyld na kazde przesto ogrodzenia w przypadku jego zintegrowania z przestem:
0,3 m2.

17| Strona



8§ 13. Szyldy na urzadzeniach technicznych, budowlach i tymczasowych
obiektach budowlanych:

1) maksymalna liczba szyldbw dla kazdej dziatalnosci prowadzonej
na nieruchomosci: trzy szyldy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie sytuowanie powierzchni  ekspozycyjnej  wylgcznie
na przegrodach pionowych,
b) dopuszcza sie szyldy o zmiennej tresci;
3) gabaryty maksymalne:
a) powierzchnia ekspozycyjna szyldéw o zmiennej tresci: 0,3 m?,
b) powierzchnia ekspozycyjna innych szyldow: nie wieksza niz $ciana urzgdzenia
automatycznego lub przegroda pionowa budowli lub elementy wienczace
zadaszenia wiat, na ktérej szyld jest sytuowany.
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Rozdziat 4
postanowienia dla nosnikéw reklamy

§ 14. 1. Dopuszcza sie sytuowanie no$nikow reklamy wytgcznie na zasadach
i warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach,

przy spetnieniu okreslonych standardow sytuowania oraz przy uzyciu wskazanych
materiatow budowlanych.

2. Warunkiem swiecenia, oswietlania lub podswietlenia nosnikow reklamy jest
zastosowanie swiatta o statej temperaturze i natezeniu.

3. Dopuszcza sie stosowanie powierzchni ekspozycyjnej o zmiennej tresci

wytgcznie przy spetnieniu standardu wyswietlania i przy ograniczeniu powierzchni
ekspozycyjnej do 3 m2.

4. Zakazuje sie:

1) sytuowania nos$nikéw reklamy na elementach krajobrazu kulturowego;

2) sytuowania nosnikow reklamy w formie wolnostojgcej lub nosnikow reklamy
sytuowanych na ogrodzeniach, w odlegtosci do 50 m wigcznie od granic
nieruchomosci, ktére sg elementem krajobrazu kulturowego lub na ktérych
znajduje sie element lub elementy krajobrazu kulturowego.

MIN. 50m OD GRANIC
| NIERUCHOMOSCI,
NA KTOREJ JEST
ZABYTEK
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MAX. 1/10
8 15. Nosniki reklamy na budynkach: WYSOKOSCI
ELEWACJI

MAX. 3m

1) zasady i warunki sytuowania:

a) w przypadku sytuowania na budynkach mieszkalnych i z przewazajgca funkcja
mieszkaniowg obowigzuje zakaz sytuowania na elewacjach posiadajgcych
otwory okienne,

b) obowigzuje:

- zachowanie odlegtosci od krawedzi elewacji oraz istotnych detali
architektonicznych odlegtosci 0,3 m,
- zasada wspolnych osi kompozycyjnych,
c) dopuszcza sie sytuowanie na dachach formy azurowej;
2) maksymalne gabaryty:

a) dla nosnikow reklamy sytuowanych na Scianach nieposiadajgcych otwordéw
okiennych: powierzchnia ekspozycyjna 60% powierzchni Sciany, na ktorej sg
sytuowane,

POWIERZCHNIA EKSPOZYCYJNA
MAX. 60% POW. SCIANY
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b) na pozostatych Scianach:
- wysokosc¢: 3 m,
- szerokosc¢: 6 m,
- grubos¢ 0,4 m,
c) na dachach: wysokos¢: maksymalnie 1/10 wysokos$ci elewacji, przy ktorej
sg sytuowane;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, powtoka malarska lub papier.

8§ 16. Nosniki reklamy w wiatach przystankowych:

=
o
—
X
<
=

1) zasady i warunki sytuowania: wytgcznie w sposéb trwale potaczony z wiatg
przystankowa;
2) maksymalne gabaryty:
a) wysoko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 1,8 m,
b) szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej 1,2 m;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, papier.
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8§ 17. Nosniki reklamy wolnostojace:

MAX.6Xx6Xx1m

(MAX. 6 x 8 x 1 m DLA TERENOW

USLUG | HANDLU)
2m

3m 4(1|m

1) zasady i warunki sytuowania:

a) obowigzuje standard posadowienia,

b) dopuszcza sie forme wielostronna,

c) obowigzujg odlegtosci:

- 40 m od innych nosnikow reklamy, sytuowanych na tej samej nieruchomosci,
- 3 m od szyldow w formie wolnostojgcej, sytuowanej na tej samej
nieruchomosci,
- 2 mod ogrodzenia,
- 2 m od budynku;
2) maksymalne gabaryty w zaleznosci od powierzchni nieruchomosci, na ktorej
sg umieszczone nosniki reklamy:

a) na nieruchomosciach przeznaczonych W miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego jako tereny ustug lub tereny zabudowy
ustugowej, produkcyjnej lub sktadowej:

- powierzchnia ekspozycyjna: 18 m?,
- wysokosc¢: 8 m,

- szerokosc¢: 6 m,

- grubosé¢: 1 m,

b) na pozostatych nieruchomosciach:

- powierzchnia ekspozycyjna: 6 m?,
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- wysokosc¢: 6 m,
- szerokosc¢: 6 m,
- grubosé: 1 m;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia
c) obowigzuje standard wys$wietlania;
4) materiaty budowlane: beton, metal, tworzywo sztuczne, papier, szkto.

§ 18. Nosniki reklamy tymczasowe;j:

1) dopuszcza sie sytuowanie reklamy wyborczej:

MAX. GABARYTY:

6m

a) zasady i warunki sytuowania:
- zakaz sytuowania na drzewach,
- zakaz sytuowania na obiektach matej architektury,
b) maksymalne gabaryty:
- wysokos¢: 6 m,
- szerokosc¢: 6 m,
- grubosé¢: 6 m,
c) standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie 2z gruntem
lub elementem zagospodarowania przestrzennego;
d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier.
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2) dopuszcza sie sytuowanie reklamy okolicznosciowej:

MAX. GABARYTY:

8m

8m
12m

a) zasady i warunki sytuowania: zakaz sytuowania na drzewach,
b) maksymalne gabaryty:
- wysokos¢: 8 m,
- szerokosé: 12 m,
- grubos¢: 8 m,
c) standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie 2z gruntem
lub elementem zagospodarowania przestrzennego;
d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier;
3) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na ogrodzeniach budowy i rusztowaniach
zwigzanych z prowadzonymi robotami budowlanymi i remontowymi na danej
nieruchomosci.
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Rozdziat 5
Postanowienia dla ogrodzen

§ 19. Dla ogrodzenh sytuowanych od strony drog publicznych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) obowigzuje stosowanie cokotu,

b) obowigzuje akcentowanie przeset ogrodzenia na catej jego dtugosci,

c) zakazuje sie stosowania dla ogrodzen sytuowanych w sgsiedztwie drég
publicznych ogrodzen petnych, tj. posiadajgcych stosunek powierzchni
przeswitow do powierzchni ogrodzenia mniejszy niz 40%,

d) dopuszcza sie stosowanie ogrodzen petnych na dlugosci stanowigcej
maksymalnie 40% dlugosci ogrodzenia od strony drog publicznych,
Z wylgczeniem ogrodzenh towarzyszgcych sktadow produktéw sypkich;

2) gabaryty, z wytgczeniem ogrodzen obiektow sportowych:
a) wysokos$¢ cokotu: minimum 0,3 m,
b) wysokos¢ ogrodzenia z wytgczeniem bram i furtek: 1,8 m;

AKCENTOWANIE

\ 4 \ 4 v ¥ \ 4

i

MIN. 0,3 m
MIN. 1,8 m

3) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
4) materiaty budowlane — zakaz stosowania:

a) prefabrykatow Zelbetowych i betonowych,

b) blach trapezowych i falistych,

c) ptyt petnych, drewnopochodnych.
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Rozdziat 6
Postanowienia dla obiektéw matej architektury

§ 20. Obiekty matej architektury:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) obowigzuje zapewnienie bezpieczehnstwa uzytkowania oraz zapewniania
dostepnosci osobom ze szczegdolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu
komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m umozliwiajgcego swobodne
przemieszczanie sie,

b) sytuowanie fundamentow i elementéw kotwionych obiektow matej architektury
w gruncie pod nawierzchnig lub rowno z nawierzchnig, na ktérej dany obiekt
jest umieszczany,

c) okreslone w niniejszym paragrafie parametry nie dotyczg obiektéw
o charakterze artystycznym, zabytkowym lub placow zabaw;

2) gabaryty maksymalne: wysokos$¢ 6 m;

MIN. 1,5 m PRZEJSCIA ﬁ: _H

MAX. 6 m

3) standardy jakosciowe:
a) wysoki standard jakosciowy,
b) stosowanie dla elementéw drewnianych kolorystyki naturalnych materiatéw,
z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjgcych,
zachowujgcych widoczny rysunek stojow,
4) materiaty budowlane:
a) dopuszcza sie: beton, drewno, metal, tworzywo sztuczne, szkto i kamien,
b) zakazuje sie dla oston, pergoli i wiat Smietnikowych: blachy falistej i trapezowej,
tworzywa sztucznego, zelbetu.
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Rozdziat 7
Warunki i termin dostosowania

§21. 1. Okresla sie termin dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie
Uchwaly Reklamowej tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych na 24 miesiace
od daty wejscia w zycie Uchwaly Reklamowej, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Okresla sie terminy dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie
Uchwaty Reklamowej tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:

1) sytuowanych na ogrodzeniach: na 12 miesiecy;
2) sytuowanych na podstawie decyzji administracyjnej o pozwoleniu na budowe: na
36 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaty Reklamowe.

§22. Nie wymagajg dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych
w Uchwale Reklamowej, istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje obiektow matej architektury.
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§23. 1. Dostosowanie istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty

Reklamowej tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych do zakazéw, zasad
I warunkow w niej okreslonych nastepuje poprzez:

1)
2)

3)

usuniecie tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych lub ich elementéw
sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwaty Reklamowej;

zmniejszenie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementéw
sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwaty Reklamowej;
przeniesienie, w przypadku spetnienia wszystkich postanowien Uchwaty
Reklamowej, do nowej lokalizaciji.

2. w przypadku obowigzku dostosowania istniejgcych szyldéw do zasady

wspalnych osi kompozycyjnych, osie te wyznacza sie w nastepujgcy sposob:

1)

2)

jesli dwa szyldy lub wiecej, na danej elewaciji lub w ramach jednego ogrodzenia,
spetniajg przedmiotowy warunek, to dostosowanie obowigzuje dla szyldéw
sytuowanych poza osig, wyznaczong przez te szyldy;

jesli zaden z szyldow na elewacji lub w ramach jednego ogrodzenia nie spetnia
warunku, to dostosowanie obejmuje wszystkie szyldy na elewaciji.

3. w przypadku koniecznosci usuniecia tablicy reklamowej lub urzgdzenia

reklamowego oraz po zakonczeniu okresu ekspozycji reklamy okolicznosciowej,
nalezy:

1)

2)

3)

po zakonczeniu prac demontazowych usung¢ wszelkie elementy konstrukcyjne
i inne mocowania, w szczegoélnosci kotwy, fundamenty, haki lub slady lub otwory
po zamocowaniach;

doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie sytuowania tablic reklamowych lub
urzgdzen reklamowych, w szczegolnosci elewacji, do stanu poprzedniego,
bezposrednio sprzed montazu reklamy, z zastrzezeniem pkt 3;

w przypadku braku mozliwosci okreslenia stanu opisanego w pkt 2 nalezy
doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie sytuowania do stanu spdjnego
z bezposrednim otoczeniem.

Rozdziat 8
postanowienia koncowe

8§ 24. Wykonanie Uchwaty Reklamowe] powierza sie Burmistrzowi Miasta

Sulejowek.

8 25. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia

w Dzienniku Urzedowym Wojewoddztwa Mazowieckiego.
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